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Wie das Radio die Musik macht
Technik, Wirtschaft und Programm

Irene Suchy

Radio wird konsumiert, es strahlt aus, es trigt etwas weiter, es ist
Medium und Kulturtrdger. Die in Osterreich lebende Musikprodu-
zentin Xueping Wang stellt vier Kernkompetenzen der Musikindus-
trie vor, die alle das Radio als Produktions- und Wirtschaftsplatt-
form betreffen: das Live-Geschdft, das Senden von Musik, die Ton-
tragerproduktion sowie die Dienstleistung.!

Noch gibt es die Studie (iber Kultur-Radio als Wirtschaftsfaktor
nicht. Aber die imposanten O1-Jahrbiicher, das neueste O1Buchi6,
herausgegeben von der ORF Marketing & Creation GmbH fiir die O1
Club-Mitglieder, zeigen auf starken 400 Seiten die Kooperations-
partner von O1, von Kultur- bis Genusstempeln, von Theatern bis
Winzern, die Vergunstigungen von Kartenreduktion bis zum Ange-
bot von Or-Kreditkarten. O1 erhéht die Pubikums-Frequenz seiner
Partnerhduser durch die Verbreitung besonderer Angebote.

Das IHS-Institut fir héhere Studien in Wien hat 2012 im Auftrag der
Wirtschaftskammer Wien »Die okonomischen Effekte der Musik-
wirtschaft in Wien und Osterreich« untersucht und dabei die weit
verzweigten Wertschopfungsketten von Produktion, Vertrieb und
Verkauf dokumentiert. Eine eigene Studie zu all den Werten, die das
Radio kreiert, steht jedoch noch aus: Desideratum ist, weitere Werte
eines Kulturradios zu erfassen wie die Bindung eines gesellschaft-
lichen Milieus durch den Sender und seine Musikgenres oder die
Imagefaktoren der darin agierenden wie prasentierten Personen. In
den bislang erfassten Wirtschaftskreislaufen sind die Auffiihrung
und die mediale Wiedergabe — sei es live oder im Rundfunk — mit-
berechnet, ein Faktor, der Lizenzen und Tantiemen generiert, die
wiederum in die Produktion von Musik flieRen. Es wird klar: Die
Geschichte des Urheberrechts kann auch als Geschichte des Radios
erzahit werden. — Das Radio ist eine Plattform fir Musikwirtschaft in
seinen Funktionen:

— die Produktion von Tondokumenten von der Aufnahme (iber
das Mastering bis zur sendefertigen Ausstrahlung und Ver-
offentlichung auf Tontragern;

- die Herstellung und der Vertrieb von Tontragern: ORF-O1 produ-
ziert wie andere Kultur-Radios mehrere CD-Serien mit speziel-
lem Profil von &sterreichischer Musik, sei es zeitgenéssisch oder

auch barock und anderes, vorwiegend in Kooperation mit oster-
reichischen Festivals und Ensembles; die Rundfunksender sind
auch Kooperationspartner von CD-Firmen; in Zeiten enger wer-
dender Budgets ist Kooperation gefordert, die von der Promo-
tion on air Uber Ko-Produktion bis zur Ko-Finanzierung bei
CD-Prasentations-Veranstaltungen reicht;

— die Produktion von Horspielen, ein Genre, das Kompositions-

auftrage verlangt, sowie die Produktion von Auffihrungen in
Konzert- oder Opernhausern fur die Ausstrahlung wie fur den
Tontrager;

— das Verlegen von Musik und zwar weniger des Repertoires der

Radio-Klangkorper als der im TV-Show- und Filmbereich ausge-
strahlten Musik; der ORF betreibt diese Verbreitungsarbeit, die
mit dem Erwerb von Lizenzen und Rechten verbunden ist, uber
eine Tochtergesellschaft.

Mit der Auffiihrung von Musik, sei es im Radiokulturhaus, bei Ver-
anstaltungen der Rundfunkgesellschaft auerhalb der Sendeanstal-
ten oder bei Musikveranstaltungen und Musikauffihrungen der
dem Radio angeschlossenen Klangkérper wie dem Radio-Sympho-
nieorchester ist auch die Arbeit von externen Agenturen und Veran-
staltern verbunden (Das RSO Wien selbst ist Teil des offentlich-recht-
lichen Radios).

Das Radio-Symphonieorchester

des ORF.

Foto: ORF/Thomas Ramstorfer
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»Radio kills the music« war einer der Slogans der Plattenproduzenten der 1930er-Jahre. Sie fiirch-
teten um das Geschaft, bis sie erkannten, dass das Radio gerade forderlich daftr war. Das Radio
ist heute Partner von Orchestern und Festspielen, nicht nur im Bereich der Werbung sondern
auch hinsichtlich der Zahlung von Lizenzen fur die Senderechte. In die Partnerschaften klingender
Namen von Festspielen und Stars, verkiindet vom Kultur-Radio, mischt sich auch im werbefreien
Kulturradio des offentlich-rechtlichen Rundfunks gelegentlich ein Firmenname, der mit seiner
finanziellen Unterstitzung sein Image aufwertet und die Sendung mitfinanziert.

Gebiihrlich
Private Kulturradios kooperieren mittels Werbung und Finanzierung durch die mit ihnen ver-
bundenen Institutionen — wie Radio Klassik Stephansdom mit der Erzdiozese Wien. Klassik
Radio in Hamburg, das in die Moderationen die Informationen tber die Aktienkurse mischt,
notiert an der Borse. Kulturradios im 6ffentlich-rechtlichen Verbund sind nicht unabhangig von
der Werbung; der Ausfall von verletzten Schistars als Werbetrager macht sich in den Budgets
bemerkbar. Damit stehen die Werbeeinnahmen der 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten
mit den Gebuhren in einem Konkurrenzverhaltnis, das sich verscharft. Die Geblhren stehen auf
dem Prifstand, in Deutschland wie in Osterreich. Dass ein gebiihrenfinanziertes Radio fiir eine
Demokratie unverzichtbar ist, wird mit dem gesetzlich vorgeschriebenen Informationsgebot
des Radios begriindet, eine Argumentation, die auf das Musikangebot Gbertragen werden
kann. Public value ist das Schlagwort der ¢ffentlich-rechtlichen Sender, die Gegenleistung fur
Gebuhren. In seiner medienpolitischen Diplomarbeit formuliert Anton Neuber, dass das
»gesamte Programmangebot einen Einfluss auf die Sozialisation und Kultivierung der Gesell-
schaft hat und Funktionen fir die Alltagsbewaltigung der Mitglieder der Gesellschaft erfiillt.«?

Die Musik-Wertschopfungskette ist ein grundlegendes Thema des von einem Team um
Bastian Lange herausgegebenen Buches Akustisches Kapital (2013). Das Radio wird darin als
Distributor von Promo-Material, als Teil von Musikproduktionsfirmen sowie als Bewertungsin-
stanz erkannt. Das Radio bzw. bestimmte Radiostationen wie das englische nationale Radio BBC
sind machtige Institutionen, Uber die das pop-kulturelle Feld strukturiert und damit auch der
Verkauf von Tontragern oder Konzertkarten mitgesteuert wird. Zum Kapital des Radios zahlt
auch die Radiozeitschrift als nachhaltiger Faktor. Denn seit Anbeginn des Radios begleitet das
Print-Medium das Radio und seine Innovationen im Musik- und Technikbereich; die Komponisten
vertrauten ihm ihre Gedanken und Hoffnungen an; in Internet-Zeiten ist die Radiozeitschrift ana-
log oder digital als Promo-und Begleitmedium und als Bindungselement fir die Club-Mitglieder
der Sender unersetzlich.

Die Zusammenarbeit zwischen der Musikindustrie und der Werbebranche reicht bis ins spate
19. Jahrhundert, als die Musikverlage der New Yorker Straf3e Tin Pan Alley, von werbetreibenden
Firmen finanziert, den Zeitungen und Zeitschriften Notenblatter popularer Songs beilegten, um
den Absatz zu steigern. Die Zusammenarbeit setzte sich dann im neuen Medium Radio in den
1920er- und 1930er-Jahren fort, als werbetreibende Firmen ganze Musiksendungen aber auch
einzelne Kinstlerinnen mit Sponsoring finanzierten. Im US-Radio ist die Produktion von Musik-
Radio-Features auf der Grundlage externer Finanzierung weiterhin Ublich, die Werbebudgets
haben sich aber weitgehend vom Radio zum Fernsehen verlagert.
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Radioinspiration

In einer Zeit, in der das Wort Gebrauchsmusik schon gang und gébe war, in der Satie die Mobel-
musik erdacht hatte, wurde das Radio erfunden — und machte aus aller Musik Radiomusik. Wer
nun von Musik schwarmte, schwarmte vom Radio. Am Anfang steht Marcel Proust, er hérte 1902
Pelléas und Mélisande gemeinsam mit 400 anderen stereophonisch durch das Theatrophon. Das
Radio ist ein unsichtbares Band zwischen Organisierenden und Komponierenden, es vermittelt
Auftrage und Engagements, auch zwischen Mazeninnen und Musikschaffenden. Ein prominen-
tes Beispiel: Benjamin Britten lernt seinen Auftraggeber Paul Wittgenstein tber das Radio, »the
wireless«, kennen.

Die deutsche Rundfunkoper — fiir Der Lindberghflug/Der Ozeanflug winscht sich Bertolt
Brecht ein allgemeines Mitsingen an den Empfangsgeraten — blieb eine Seitengasse der Opern-
geschichte. Beginnend mit Gustav Kneips Marchenoper Christkinds Erdenreise, ausgestrahlt am
24. Dezember 1929 von der Westdeutschen Rundfunk AG, sind unter anderen Walter Goehr und
Walter Gronostay, Heinrich Sutermeister und Hans Werner Henze, Boris Blacher, Gian Carlo
Menotti und Bruno Maderna zu reinen Hoér-Opern inspiriert worden.? Die Sackgasse Funkoper
macht das Defizit der Partnerschaft Oper und Radio kenntlich — noch ist eine adaquate den bei-
den Medien gerecht werdende Prasentationsform nicht gefunden. Und doch: Das Internet gibt
die Chance zum Mitlesen der Partitur und des Textbuches, weitere Branchen der Musikproduk-
tion sind damit am Wertschopfungsprozess beteiligt.

Radio und Neue Musik wurden trotz Beziehungsstorungen enge Partner. Noch bevor der
WDR in den 1950er-Jahren sein »Studio fiir elektronische Musik« griindete, organisierte Pierre
Schaeffer 1943 Kurse fiir Tontechniker und Rundfunkregisseure. Daraus entstand das Versuchs-

»Telephone Concert from
London: Horer einer
FIK AURLD o -
i iogef . CoTTEALiA telefonisch dbertragenen
& ‘ Opernauffiihrung in
Birmingham um 1900.
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Der Radiopionier Jorg Mager
an dem von ihm entwickelten
Spharophon 1926

in Donaueschingen.

Bild: wikimedia.org
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studio des franzosischen Rundfunks und Schaeffers kompositori-
sches Verfahren als Weg vom Héren der gesammelten Materialien
Uber skizzenartige Experimente zur materiellen, als fertiger Tontra-
ger fixierten Komposition.* Die 1930 von Walter Ruttmann gesam-
melten Tonaufnahmen eines Wochenendes und die daraus entstan-
dene Klangmontage Weekend konnen als Vorlaufer des Kunstradios
gehort werden.

Das Wechselspiel Radio und Musikschaffen, die gegenseitige
Inspiration und Befruchtung bilden einen wesentlichen Strang des
Radio-Musik-Schaffens. In einer nicht abreifenden Tradition ent-
steht Radio-Musik von Ernst Jandl, Mauricio Kagel und Bernd Alois
Zimmermann, von Otto Matthdaus Zykan bis Sophie Reyer; die
Radio-Verantwortlichen bis in die Gegenwart stehen in engem wert-
schatzenden Kontakt mit Musik- und Literaturschaffenden. lhnen
lieferte das Radio durch Auftrage und Lizenzen (iber Jahrzehnte ei-
nen betrachtlichen Teil des Einkommens. Die Studios der Sende-
anstalten, aber auch die Hersteller der Gerate stellten die Produk-
tionsmittel. Der deutsche Radiopionier Jorg Mager konstruierte mit
Unterstlitzung einer Radiofirma ein Vierteltonharmonium und inspi-
rierte damit einen Komponistenkreis um Busoni von Alois Haba bis
Iwan Wyschnegradsky, eine Traditionslinie, die weiter bis Georg
Friedrich Haas gezeichnet werden kann. Mager prasentierte sein
Elektrophon, spater Spharophon genannt, in Donaueschingen. 1931
stellte er das funfstimmige Partiturophon vor, das anschlieBend bei
den Bayreuther Festspielen zur elektronischen Realisierung der
Parsifal-Gralsglocken eingesetzt wurde. Ein Aufsatz in einer der sub-
stanziellen Rundfunkzeitungen schrieb Magers Bedeutung fest.®

Mager glaubte an den Wert der Instrumente, die das Radio
kreierte, an die Radiomusik, die das Medium hervorbrachte, und
verlangte mehr Einsatz fir die Entwicklung des Neuen als far die
Verbreitung des Alten.® Seine Visionen, jener magische Punkt
zwischen Radio und Musik, an der Schwelle von Kunst, Technologie
und Wirtschaft, sind kinstlerisch rezipiert im Format »Kunstradio«.

Viele von Deutschlands Radiopionieren emigrierten in die USA.
Amerikanische Filmregisseure bedienten sich in Deutschland ent-
wickelter elektronischer Instrumente: Oskar Salas Trautonium brach-
te The Birds fur Hitchcock zum Schreien, das Theremin setzte den
vibrierenden Hohepunkt in Mikloés Részas Musik zu Hitchcocks
Spellbound. Radiostationen entwickelten neue Instrumente, kreier-
ten neue Sounds. Ein neues Publikum wurde erreicht — Aaron
Copland komponierte begeistert fiir den »common mang, zuver-
sichtlich, unerfahrene Horerinnen gewinnen zu kénnen; er regte an,
dass jede Radiostation zehn Komponierende beschaftigen solle.”

Hanns Eisler trug sich 1935 mit der Hoffnung der Entstehung einer
neuen Musik, einer neuen Kompositionsweise, eines neuen Kompo-
nisten-Typs.®

Radio wurde ein Boden der technischen und technologischen
Innovationen. Busoni hatte sich 1907 abstrakten Klang und hinder-
nislose Technik gewlnscht: »lch mochte noch gern einen Zipfel der
neuen Tonkunst erwischen und womaglich selbst einen Saum daran
nahen.«

Rilke stand 1919 staunend vor einem Phonographen und nannte
den Klang Urgerausch. Radio und Technik inspirierten und beding-
ten einander, die Wirtschaft bildete die dritte Achse. 1913 gab es in
Belgien schon Radio, der Erste Weltkrieg brach die europaische Ent-
wicklung ab, die USA wurden Vorreiter und Vorbild. Das US-Radio ist
privat organisiert, GroRkonzerne — wie General Electric und ATT
(American Telephone and Telegraph Company) — waren federfih-
rend. Von Anfang an war Erfindung an Marktfahigkeit gekoppelt:
Alexander Graham Bell und Thomas Alva Edison machten es vor. Zu
Weihnachten 1906 (bertrug eine Sendestation in Branto Rock das
erste Konzert via Radio, 1920 ging in Pittsburgh die erste Rund-
funkstation der Welt in Betrieb. Die kommerziellen Radio Networks
wurden Mazene der amerikanischen Musik: NBC grundete ein
Orchester fiir den NS-Exilanten Toscanini (siehe S. 60f.), das bis 1954
bestand. Texaco, der Ol-Konzern, sponserte Operniibertragungen
aus der Met, man begann Weihnachten 1931 mit Hdnsel und Gretel
und kooperierte erfolgreich und mehrfach preisgekront bis zur
Saison 2003/2004. Die amerikanischen Radio Networks gaben an
ihre Komponisten Auftrage, sie hatten keine Probleme, grofRe Firmen
als Sponsoren fir aufwendige Programme zu gewinnen. Das Radio
hat es als Mazen leicht: Es gewinnt neben dem Konzertpublikum
auch jenes an den Empfangsgeraten, es kann so mit seinem Publi-
kum in Kontakt treten und seine Blhne vergroRern.

Orchestermusik

2014 veranstaltete man in Bukarest ein Festival der Rundfunkorches-
ter unter dem Titel RadiRo. Die ersten Rundfunkorchester in Europa
wurden mit den ersten Radios gegriindet, in Leipzig, Berlin und
Frankfurt. In Wien wurde 1924 die Radio Verkehrs AG (RAVAG) be-
griindet, sie engagierte erst das Wiener Sinfonieorchester, ab 1933
grindete sie das RAVAG-Unterhaltungsorchester, 1938 in GroBes
Unterhaltungsorchester umbenannt, nach dem Zweiten Weltkrieg
von Max Schénherr als GroRes Wiener Rundfunkorchester wieder-
begriindet, 1969 zum ORF-Symphonieorchester gewandelt, 1996 in
den jetzigen Titel umbenannt® Das Radio-Symphonieorchester

Thomas Edison und der

von ihm entwickelte

zweite Phonograph auf
einer Aufnahme von 1878.
Foto: Mathew Brady/wikimedia.org
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Rundfunkarchitektur zum
Staunen: Santiago Calatravas
Funkturm aus dem Jahr 1991
auf dem Olympiagelande in
Barcelona.

Foto: Alice Wiegand/wikimedia.org
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stellte als einziges Spitzenorchester Osterreichs bereits in den
1960er-Jahren Frauen ein. 1924 sendete »das grofe Rundfunk-
orchester der Deutschen Stunde in Bayern« das erste Symphonie-
konzert. Der Gedanke, dass Rundfunkorchester bloR im Radio spie-
len sollten, wurde bald verworfen, die Rundfunkanstalten leisteten
sich neben einem Symphonieorchester auch ein Unterhaltungsor-
chester, Tanzorchester, Big Bands und Chére. In den letzten zwanzig
Jahren gab es einen dramatischen Wandel in den Klangkérpern der
Rundfunkanstalten in Europa, eine Entwicklung, die in Osterreich
schon mit dem Ende des ORF-Chores und der ORF Big Band in den
1980er-Jahren begann. Die Fusions- und Liquidations-Plane erregen
konsequent einen offentlichen Aufschrei der Musikschaffenden.

Rundfunkarchitektur

Seitdem der Rundfunk mehr und mehr seine Ensembles auflost,
haben die Konzert-Séle im Rundfunk und die Rundfunkbauten neue
Legitimationsauflagen. Radiobauten werden nun unter Denkmal-
schutz gestellt, zu Kultur- und Veranstaltungszentren umgewandelt,
an Investoren verkauft, der Einrichtung entledigt und zweckent-
fremdet. Wenige Rundfunkbauten sind Anfang des Jahrtausends
entstanden, etwa in Mainz oder in Hilversum. Der Rundfunkbau ist
die Sichtbarmachung des Radios mit Funkturm und Antenne, ein
Markstein der Stadtarchitektur: Paris, erbaut von Henry Bernard,
Bratislava — eine umgedrehte Pyramide oder Berlin — Wahrzeichen
einer Stadt. Kaum eine groRe Architektur-Karriere ohne Rundfunk-
bau: Santiago Calatrava fiir den Funkturm in Barcelona, Clemens
Holzmeister, Norman Foster, Rem Kohlhaas, Kenzo Tange. Der
o6ffentlich-rechtliche Rundfunk reprasentiert(e) sich vollig anders als
die Privatsender. Die ersten Rundfunkbauten, wie das Haus des
Rundfunks in Berlin, erbaut vom Architekten Hans Polzig, sind noch
reprasentative Architektur ohne besonderen Grundriss. Gustav
Peichl entwickelte nach 1969 ein elastisches Planungskonzept fur die
Studios des ORF in den Bundeslandern: Flexibel und technoid sind
die Imagetrager mit Schlachtschiff-Anklangen Renommé-Bauten,
ebenso in Serie errichtet wie das Opernhaus im ausgehenden
19. Jahrhundert. Eine paradoxe Situation: Das Radio soll unhérbar
sein; seine Sale sollen in ihrer Akustik nicht erkennbar, nicht von
anderen Konzertsalen unterscheidbar sein, architektonisch aber soll
der Radiobau jene markante Gestaltung aufweisen, die dem Betrei-
ber Wirde und Ansehen verschafft. Das Radio erfordert keinen
Raumzwang, der Raum ist ausgeblendet, es ist ein Medium, das den
Raum auBer Kraft setzt. Letztlich zeugen Radio-Bauten von der
Schwierigkeit, fir die Radio-Kreativitat ein Haus zu bauen.

Das Radio bewiltigt die Spanne zwischen Innovation und Bewah-
rung; es ist der Boden fir neue Ideen im Bereich Technologie und
Kunst und zugleich das Haus des Ton-Archivs. Der Mazen Radio ist
Auftraggeber in der Gegenwart und Bewahrer fir die Zukunft.
Radios mit ihren Archiven fir Tonaufnahmen sind Ausgangspunkt
neuer Kompositionen und der musikwissenschaftlichen Forschung;
vor allem die Ethnologie verdankt den Radiostationen wertvolles
Material. Alan Lomax war in den USA der erste Musikethnologe am
Radio, er sammelte Tonaufnahmen fur die Library of Congress, letzt-
lich 17.400 digitale Audiofiles, gestaltete Sendungen fir CBS, BBC
und RAI und war sich des Bewahrens von Musikaufnahmen, aber
auch von O-Ténen, also Aussagen der Zeitgenossinnen zu histori-
schen Ereignissen, bewusst. Der Wert von Archiven wird oft nur von
einzelnen erkannt: Oscar Deleglise, ehemals Werbechef beim Sen-
der Rot-WeiR-Rot, hat 1955 aus dem Archiv-Schatz des Senders die
Bander mit Konzerten der Wiener Philharmoniker und der Wiener
Symphoniker vor der Vernichtung gerettet. Parlamentarische Anfra-
gen betrafen in den letzten Jahren auch die Bewahrung wie die Zu-
ganglichkeit der Bestande des ORF-Horfunk- und TV-Archivs. Die
Debatte kam 2009 ins Rollen, als Verwertungsrechte dieses »Welt-
kulturerbe« genannten Archivschatzes im Alleingang privat vermark-
tet hatten werden sollen.

Irene Suchy arbeitet als Publizistin und Journalistin — insbesondere fiir
den ORF-Radiosender 01, fiir den sie seit 1989 unzahlige Beitrage schrieb
und moderierte. Suchy wurde mit mehreren Preisen ausgezeichnet,
darunter der Karl Renner Preis fiir die NS-Aufarbeitung Strasshof und

die NS-Beschaftigung in ORF-Sendungen.

Das von Gustav Peichl
entworfene ORF-Landesstudio

Burgenland.
Bild: wikimedia.org
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